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 SCOR
R F C 1 (inexistent)2 (planuri)3 (impl.parţială)4 (rez.parţiale)5 (impl.completă)PONDERAT

1.2.3 Evaluarea sortimentului

     NIVELE  DE MATURITATE  ECR (Scorecard

1.2.1 Planificarea sortimentului
1.2.2 Executarea sortimentului

1.3.1 Planificarea promovărilor
1.3  OPTIMIZAREA PROMOVĂRILOR

1.1  STRATEGIA ŞI CAPABILITĂŢILE CERERII

ACTIVITĂŢI   ŞI   FACTORI PONDERE

1.1.2 Direcţia strategică - Managementul categorial

1.2  OPTIMIZAREA ASORTIMENTELOR

1.4.1 Planificarea LNP
1.4.2 Executarea LNP

1.1.4 Managementul informaţiilor

1. M A N A G E M E N T U L   C E R E R I I

1.5  CREAREA VALORII PENTRU CONSUMATOR

1.5.2 Soluţii pentru consumatori
1.5.1 Managementul cunoştinţelor despre consumatori

1.1.1 Direcţia strategică - Modelul valorii pentru consum

1.1.3 Personalul şi organizarea

1.3.2 Executarea promovărilor
1.3.3 Evaluarea promovărilor

1.5.3 Canale spre consumatori

1.4.3 Evaluarea LNP

1.4  OPTIMIZAREA LANSĂRII NOILOR PRODUSE
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2.1.2 Personalul şi organizarea

2.2  REAPROVIZIONAREA OPTIMIZATĂ

2.1.1 Direcţia strategică

2.3.1 Sincronizarea producţiei

2.4 EXCELENŢA OPERAŢIONALĂ
2.3.2 Integrarea furnizorilor

2.4.1 Fiabilitatea operaţiilor în magazin
2.4.2 Fiabilitatea distribuţiei

ACTIVITĂŢI   ŞI   FACTORI PONDERE

2.2.1 Comanda automată din magazin

2.3 OFERTA INTEGRATĂ ÎN FUNCŢIE DE CERERE

     NIVELE  DE MATURITATE  ECR (Scorecard)

2. M A N A G E M E N T U L   O F E R T E I

2.2.4 Optimizarea transportului
2.2.5 Încărcarea eficientă

2.4.3 Fiabilitatea producţiei 

2.1.3 Managementul informaţiilor

2.1 STRATEGIA ŞI CAPABILITĂŢILE OFERTEI

2.2.2 Reaprovizionarea continuă
2.2.3 Tehnici ale fluxului de produse
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3.1 STANDARDE COMUNE DE DATE ŞI COMUNICAŢII
3.1.1 Identificarea produselor şi livrărilor
3.1.2 Alinierea nucleului de date

4. I N T E G R A T O R I

4.3. B2B

4.1 CPFR
4.2 E-BUSINESS

3.2.2 Măsurarea valorii livrate consumatorului

3.1.3 Schimbul electronic de date (EDI)

3.2 ANALIZA COST/PROFIT ŞI MĂSURAREA VALORII
3.2.1 Analiza costurilor pe activităţi (ABC)

3.1.4 Standarde de comunicare electronică

ACTIVITĂŢI   ŞI   FACTORI PONDERE      NIVELE  DE MATURITATE  ECR (Scorecard)

3. M I J L O C I T O R I
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